
www.auf-nach-mv.de/landurlaubauf-nach-mv.de/landurlaub

Landurlaub überraschend vielseitig



www.auf-nach-mv.de/landurlaubauf-nach-mv.de/landurlaub



www.auf-nach-mv.de/landurlaubauf-nach-mv.de/landurlaub



www.auf-nach-mv.de/landurlaub

Cornelia Hass

Abteilungsleiterin Ländlicher Raum

Tourismusverband Mecklenburg-Vorpommern e.V.

Geschäftsführerin 

LANDURLAUB Mecklenburg-Vorpommern e.V.



www.auf-nach-mv.de/landurlaub

1. Das Marktpotenzial im Landtourismus

2. Praxisbeispiel: Die landtouristische 

Entwicklung der Lewitz
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MV baut Marktanteil im Landurlaub aus

2014 liegt MV auf Rang 2 hinter Bayern (2006 noch Rang 3)

Quelle: RA 2015, FUR; Auswertung Sonderfrage

Marktanteile an den Landurlaubsreisen der deutschen Wohnbevölkerung

1. Marktpotenzial
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• 2014 unternahm die deutschsprachige Wohnbevölkerung rund 

10,66 Mio. Landurlaube ab 5 Tagen Dauer

• 75% dieser Reisen waren jeweils die Haupturlaubsreise

• Davon führten rund 870.000 Landurlaubsreisen nach 

Mecklenburg-Vorpommern

• Auf nur 18% aller Landurlaubsreisen 2014 waren Kinder bis 13 

Jahren dabei

• In MV waren auf etwa jeder Vierten Landurlaubsreise Kinder bis 

13 Jahren dabei*

Landurlaubsreisen der Deutschen 2014

Quelle: RA 2015, FUR; Auswertung Sonderfrage

*Landurlaubsreisen 2014 nach MV mit kleiner Fallzahl – nur Tendenzaussagen
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• Durchschnittliche Reisedauer 13,2 Tage (im Inland 10,5 Tage)

• Beliebteste Reisezeit ist der Sommer (50% in den Monaten Juni, 

Juli, August)

• Hauptanreiseverkehrsmittel ist der PKW mit 59% (im Inland 76% 

mit PKW und 10% mit der Bahn)

• Unterkunftsart im Inland: 39% FeWo/-Haus, 13% Camping/WoMo

• Durchschnittliche Reiseausgaben im Inland: 547,30 Euro pro 

Person 

• Durchschnittsalter 50,1 Jahre, bei Familienlandurlauben 39,8 J.

• Im Schnitt 3,0 Reiseteilnehmer, davon 0,3 Kinder bis 13 Jahren

Eigenschaften der Landurlaubsreisen 2014

Quelle: RA 2015, FUR; Auswertung Sonderfrage

Landurlaubsreisen ab 5 Tagen Dauer
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Wichtige Urlaubsmotive der Landurlauber 2014

Quelle: RA 2015, FUR; Auswertung Sonderfrage

*mit Landurlaub als Haupturlaubsreise in 2014
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Soziale Schicht der Landurlauber 2014

Untere bis mittlere Schichten überwiegen leicht

Quelle: RA 2015, FUR; Auswertung Sonderfrage

*mit Landurlaub als Haupturlaubsreise in 2014
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Lebensphase der Landurlauber 2014

Landurlaub ist in allen Lebensphasen ein Thema

Quelle: RA 2015, FUR; Auswertung Sonderfrage

*mit Landurlaub als Haupturlaubsreise in 2014
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Marktpotenzial für MV und Landurlaub

6% der Deutschen interessieren sich für MV & Landurlaub in 
den nächsten 3 Jahren

22,02 Mio.

MV-Interessenten

2015-2017

9,23 Mio.

Landurlaub*-

Interessenten

2015-2017

4,27 Mio. Interessenten
für MV & das Thema Landurlaub
2015-2017

Quelle: RA 2015, FUR; Auswertung Sonderfrage

* Abfrage= „Urlaub auf dem Bauernhof/Lande“
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Herkunft des Marktpotenzials

Fast jeder Vierte aus NRW, hoher Anteil auch aus Hessen

Quelle: RA 2015, FUR; Auswertung Sonderfrage

* Deutsche Bevölkerung, die sich in den kommenden 3 Jahren für einen Urlaub 

in MV und für Urlaub auf dem Lande/Bauernhof interessiert
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Interesse am Landurlaub
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Netzwerke bieten großes 

Potenzial für den ländlichen Raum
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2. Die landtouristische Entwicklung in der Lewitz

Ausgangspunkt: Leitbild der Lewitz 2008

Bewerbung als LandArt Projekt 2012 - 2014
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Nachhaltige Regionalentwicklung und Erhaltung der 

Lebensbedingungen im ländlichen Raum

Projektergebnisse: Bereits die Vorbereitung an der Wettbewerbsteilnahme im 
Vorfeld des Projektes verlangte von den Protagonisten viel persönlichen Einsatz 
und die Bereitschaft, das Schicksal der Regionalentwicklung vor Ort in die eigenen 
Hände zu nehmen. Gemeinsame Ziele mussten formuliert werden, was 
voraussetzte, dass man sich mit der Situation vor Ort intensiv auseinandersetzte.

Dieser Prozess nahm im Projektverlauf immer wieder an Tempo zu, je nachdem, 
welche Umsetzungsthemen gerade im Vordergrund standen. Hervorzuheben sind 
zwei Prozesse, die nachhaltig einen Beitrag zur Regionalentwicklung erzeugt 
haben. Dies sind:

 Der intensive gemeinsame Kommunikations- und Arbeitsprozess
 Die umfassende Arbeit an der Entwicklung des Tourismus.

Quelle: LandArt Abschlussbericht, dwif-Consulting GmbH
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Der intensive gemeinsame Kommunikations- und 

Arbeitsprozess

- Festigung der Strukturen

- Netzwerkmanagerstelle

- Aufbau / Ausbau des touristischen Netzwerkes, Begeisterung von 

weiteren Akteuren

- Gründung Lewitz e.V.
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Die umfassende Arbeit an der Entwicklung des Tourismus

• Definition der touristischen Kernidee

• Produktentwicklung: Tüffelwochen 2013, 2014, 2015



www.auf-nach-mv.de/landurlaub



www.auf-nach-mv.de/landurlaub

Kids an die Knolle
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Internationale Grüne Woche 2016 Mela 2015
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Die Kontakte in Zahlen:

Anzeigen-Kontakte: 28,55 Mio.

Regionen: SH, HH, nördliches BB, Sachsen-Anhalt, Sachsen

Zusätzlich Anzeigen in Lebensmittelzeitung & Lebensmittelpraxis

Kaufakte: 58.224 

Teilnehmer am Gewinnspiel: 4.200

Internetaufrufe: 14.000
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Erfolgreicher Landtourismus in der Zukunft:

Die Neuerfindung des Landurlaubs 

Erfolgreicher Landurlaub muss neue Antworten finden auf 

Bedürfnisse und Sehnsüchte der (städtischen) Gesellschaft

Akteure müssen professionell handeln

Der Gast darf nicht enttäuscht werden: professionelles Marketing 

muss auf Produkten und Serviceleistungen aufbauen können, die 

das versprochene Qualitätsniveau vor Ort auch tatsächlich 

bieten.

Das Besondere zelebrieren

Erfolgreiches Marketing muss Profi Status haben!
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Tourismus als Hoffnungsträger hat nur dann echte Chancen, 

 wenn er hoch professionell betrieben wird

 wenn er entsprechend den Wünschen der Nachfrage ausgerichtet ist

 wenn er wirtschaftliche Perspektiven für die Regionalbevölkerung bietet 

und zur Steigerung der Lebensqualität beiträgt

 wenn er innovative Ansätze für die Zukunft des ländlichen Raumes 

verfolgt
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Erfolgsfaktoren für Netzwerke
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Vielen Dank für Ihre Aufmerksamkeit!

Cornelia Hass

Tel. 0381-4030630

c.hass@auf-nach-mv.de


